大数据驱动产业革命，拥抱大数据展望未来
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随着互联网、大数据和云计算的发展，互联网开始转变成为一种生产关系，而云计算则变成了新的生产力，大数据毋庸置疑的就成为了生产资料。生产资料、生产力、生产关系这三者结合在一起，便发展了人工智能。

吴中海教授通过当年打败象棋世界冠军的Deep Blue的早期人工智能引申讲解了最近火爆的打败了李世石、柯洁等一众围棋世界冠军的AlphaGo，详细阐述了人工智能从会计算、会推理到会学习的发展路径，在此基础上引出对大数据是信息资产的论断。
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大数据不仅是资产，更会变成能源，在以往的各次产业革命中，石油、电力等能源是推动产业革命的关键因素，现在，大数据的价值被发现，使未来30年将对计划经济和市场经济被重新定义，在大数据时代，人类获得数据能力及数据挖掘的能力远远超过大家想象，我们对世界的认识要提升到新的高度。

吴中海教授讲到，2007年Jim Gray提出了科学研究的第四范式推动了大数据产业的形成和发展，我认为是有道理的，从以记录和描述自然现象为特征的实验科学第一范式，到以演算进行归纳总结的第二范式，再到20世纪中叶现代电子计算机架构下计算机仿真取代实验打破科研的常规方法的第三范式，都是以人为主体，计算机虽然出现了，但都是作为辅助工具出现，而第四范式是将数据密集范式从第三范式中分离出来，成为一个独特的科学研究范式，

产业是经济的基础，而大数据对产业的发展起到催化剂和倍增剂的作用，大数据只有与产业融合才能产生放大效用，激发更加巨大的价值，而在中国随着经济增长模式的根本性转变、新技术新产业的兴起、激烈的行业竞争以及自身价值创造的业绩压力，无论是金融业还是产业都需要借助对自身业务数据、行为、过程的分析与优化，推动自身的转型与创新。

吴中海教授对大数据科学的定义是以大数据为研究对象的学科专业，是探索大数据的可计算型和计算复杂性问题，是研究大数据的表示、获取、存储、分析、展示的理论、方法、技术和应用，针对于大数据的数据清洗、融合、分析、预测的研究方法，吴教授以西门子的C2B的数据服务、海尔的大数据驱动产业线更新、IBM Watson健康医疗大数据应用、腾讯在征信、社交等方面大数据的应用为主题，做了详细的阐述和分析。

现在腾讯和阿里拼命拿下用户入口，都是为了数据！阿里健康实际上是在做药品的实时数据，而滴滴和高德地图实际上是在搜集我们的出行数据；微博、陌陌、微信实际上是在做社交关系数据、优酷土豆是做线上娱乐数据、恒生电子是在收集我们的证券交易数据；菜鸟网络是在搜集我们的物流数据；蚂蚁金服是在分析我们的支付数据；口碑、饿了么是在要我们的餐饮服务数据；淘宝和天猫，是在要我们的交易数据……

那么，BAT们要我们的数据干什么？是为了提供一个大数据产业下的商业基础设施。因为有数据之后，他们就可以不断地对自己的商业能力进行升级和迭代。不断地可以更加接近消费者，了解消费者的最真实的需求。

另外，吴中海教授对政府大数据进行了详细的介绍，以及政府数据如何与社会结合、与中小企业结合、与民众结合，让政府手中的大数据创造更大的价值，由于产业规模大、投入高、见效慢，所以吴教授建议政府大数据的结合可以由政府为主导，以智慧城市为抓手，在产品研发创新、制造技术创新、产业模式创新上起到更大的作用。

互联网本身的要点就是去中心化、便捷，用数据思维促进公开公正，而大数据是支撑和优化信息资源、自然资源、客观因素的量化性综合指标认定，它强大的系统数据集成和分析能力，势必给人类社会带来前所未有的应用领域和想象空间，成为人类社会等同于自然资源、人力资源一样重要的未来不可或缺的战略资源，所以，由政府及BAT等大企业结合并开放服务给中小企业，不仅具有可行性，而且还能将数据更大的价值开发并释放出来。

互联网促进了科技的创新，提高了生产力，而大数据及其运用在我国未来产业经济发展中将扮演举足轻重的角色，特别是金融围绕产业升级及换代，植入互联网大数据元素将成为无法估量的产能！概括为产业-互联网-金融三位一体的融合。

最后，吴中海教授从市场、技术、资金、人才四个维度讲解了如何评价一个企业在大数据时代的竞争力，通过这四个维度，我们可以发现，现在以BAT为主的一众互联网公司及以海尔、西门子、IBM等为代表的传统企业都已经开始向大数据领域发力了。

可以预料，大数据将会成为未来产业革命、发展、扩张的重要引擎。

甚至可以断言，未来30年，谁能把握住大数据产业的发展谁就能赢得未来！
