大数据-逻辑思维和形象思维的驱动创新
        --1701211004 陈绚
1、 大数据-人类逻辑思维和形象思维的驱动创新
   2005年Hadoop项目诞生，其最初只是雅虎公司用来解决网页搜索问题的一个项目，Hadoop本身不是一个产品，而是由多个软件产品组成的一个生态系统，这些软件产品共同实现全面功能和灵活的大数据分析。
    大数据分析成果体现了人类逻辑思维和形象思维的结合，现如今人工智能三大流派：符号学派认为人工智能源于数理逻辑；行为学派把神经系统的工作原理与信息理论、控制理论、逻辑以及计算机联系起来；链接学派从神经元开始进而研究神经网络模型和脑模型，开辟了人工智能的又一发展道路。
2、 大数据产业应用创新： 聚 融 创
    艾伦·麦席森·图灵，被称为计算机科学之父，人工智能之父。他的一些科学成果，构成了现代计算机技术的基础。从机器会计算、会推理、会学习乃至未来也可能会创造，大数据、人工智能在越来越多的行业得以应用。数据科学也将数据、信息、知识、智慧和哲学联系在一起。
大数据产业应用创 主要体现在三个方面：
1. 产品研发创新
大数据来源于互联网、企业系统和物联网等信息系统，经过大数据处理系统的分析挖掘，产生新的知识用以支撑决策或业务的自动智能化运转。从数据在信息系统中的生命周期看，大数据从数据源经过分析挖掘到最终获得价值一般需要经过 5 个主要环节，包括数据准备、数据存储与管理、计算处理、数据分析和知识展现，每个环节都面临不同程度的技术上的挑战。
2. 制造技术的创新
    大数据技术的战略意义不在于掌握庞大的数据信息，而在于对这些含有意义的数据进行专业化处理。换言之，如果把大数据比作一种产业，那么这种产业实现盈利的关键，在于提高对数据的 “加工能力”，通过“加工”实现数据的“增值”。智能生产、智能分拣、大数据智能制造、大数据智慧城市等一批制造技术得以实现。
3. 产业模式的创新
    以服务企业、服务民生为核心要义的大数据产业模式也发生着巨大的改变。如大数据在信用领域的应用能够在金融保险方面得到用户画像；在重构服务价值方面能够透过精准营销细分市场，进行客户集群化分类，得到对用户数据的精准研究等等。
3、 工作中的大数据创新
[bookmark: _GoBack]我所在的企业正在运用大数据、机器学习的方法研究市场上本企业销售产品的市场运行状态质量，通过历史“三维五率”数据，进行数据采集和挖掘分析，通过朴素贝叶斯算法对历史数据进行预测分类，从而直观的展现出该产品在市场销售的状态，如很好、好、一般、较差、差。产品状态结果作为管理者进行产品市场销售调控的依据，如加大供给、缩小供给频次、停止供给等，这也是利用大数据进行精准营销的应用。
     会有越来越多的公司加速采用大数据技术，专家预计，机器学习、预测分析、物联网和边缘计算将对2017年及以后的大数据项目产生深远影响。就让我们一起加入创新大军，共同为中国的明天，人类的明天而奋斗！
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